Tarina: Kyselytutkimusten valintaefektit

Kyselytutkimuksissa ihmisille annetaan taytettavéiksi kysely. Tutkimukset
voivat tutkia monenlaisia eri aiheita, kuten harrastuksia, ammattia, mielipitei-
ta, tietamysta tai terveytta. Kun iso méaara ihmisia vastaa kyselyyn, vastauk-
sista 10ytyy usein mielenkiintoisia ja yllattavia ilmioita.

Merkittava haaste kyselytutkimuksissa on valintaefektit. Tehtiin kysely sit-
ten pysayttamaélla kadulla ohikulkijoita, lahettamalla ihmisille postissa kirjeita
tai jakamalla linkkia kyselyyn netissé, kaikki tutkimukseen tormanneet eivat
vaivaudu tayttaméan sitd. He, jotka lopulta vastaavat kyselyyn, ovat harvoin
edustava otos: esimerkiksi kiireellisissa ammateissa tyoskentelevat voivat téayt-
taa kyselyita vahemman, mika vaéristaisi ammatteja koskevan kyselyn tuloksia.

Valintaefekteja voi vahentaa antamalla rahallisia palkintoja kyselyyn osal-
listumisesta ja néin houkutellen useampia vastaamaan. Monesti kyselyiden jar-
jestajilla ei kuitenkaan ole varaa suuriin palkintoihin, joten korvausta ei usein
ole tai se on pieni. Usein siis kyselyiden vastaajajoukko ei ole edustava otos, ja
valintaefektien pohdinta on siksi tarkeaa kyselytutkimusten tuloksia tulkittaes-

sSa.



Vahvistus: Kyselytutkimusten valintaefektit

Tarina on totuudenmukainen. Tuloksia tulkittaessa on myos hyva huomioida
se, etta kysely saatetaan tehda vain esimerkiksi tietyssa kaupungissa tai tietyn
ikaisille ihmisille, ja vastaukset eivat valttamatté olisi samat muilla ihmisryh-

milla.



